


6.19.6.

	Vzdělávací oblast:
	Člověk a společnost
	

	Vyučovací předmět:
	Mediální výchova
	
	

	Ročník:
	6.
	
	

	
	
	
	

	Očekávaný výstup RVP
	Rozpracovaný školní výstup
	Učivo
	Průřezová témata

	žák:
	žák:
	 
	 

	· rozlišuje subjektivní a objektivní sdělení 
· dorozumívá se kultivovaně, výstižně, jazykovými prostředky vhodnými pro danou komunikační situaci
· odlišuje spisovný a nespisovný projev a vhodně užívá spisovné jazykové prostředky vzhledem ke svému komunikačnímu záměru
· v mluveném projevu připraveném i improvizovaném vhodně užívá verbálních, nonverbálních i paralingválních prostředků řeči
· uspořádá informace v textu s ohledem na jeho účel
· využívá poznatků o jazyce a stylu ke gramaticky i věcně správnému písemnému projevu 
· vyhledává, vyhodnocuje a zpracovává data
· porovnává soubory dat
· získá z dat informace, interpretuje data, odhaluje chyby v cizích interpretacích dat
· zhodnotí, zda jsou v modelu všechna data potřebná k řešení problému; vyhledá chybu v modelu a opraví ji
· odlišuje fakta od názorů a hodnocení, ověřuje fakta pomocí otázek nebo porovnáváním s dostupnými informačními zdroji
· kriticky přistupuje k mediálním informacím, vyjádří svůj postoj k působení propagandy a reklamy na veřejné mínění a chování lidí
· vyhodnotí na základě svých znalostí a zkušeností možný manipulativní vliv médií; uplatňuje osvojené dovednosti komunikační obrany proti manipulaci 
	1. uplatní a vybírá výrazové prostředky a jejich kombinace pro tvorbu věcně správných a komunikačně vhodných sdělení
2. zaujímá kritický přístup ke zpravodajství a reklamě
3. rozlišuje zábavné („bulvární“) prvky ve sdělení od informativních a společensky významných
4. hodnotí prvky ve sdělení (výběr slov a záběrů)
5. hledá rozdíly mezi informativním, zábavním a reklamním sdělením
6. chápe podstatu mediálního sdělení, objasňuje jeho cíle a pravidla
7. identifikuje základní orientační prvky v textu
8. rozlišuje různé typy sdělení, rozdíl mezi reklamou a zprávou a mezi „faktickým“ a „fiktivním“ obsahem
9. chápe vztah mediálního sdělení a sociální zkušenosti
10. identifikuje společensky významné hodnoty v textu, prvky signalizující hodnotu, o kterou se sdělení opírá, 
11. rozezná zjednodušení mediovaných sdělení a opakované užívání prostředků (ve zpravodajství, reklamě i zábavě)
12. identifikuje postoje a názory autora v mediovaném sdělení
13. rozpozná výrazové prostředky a jejich uplatnění pro vyjádření či zastření názoru a postoje i pro záměrnou manipulaci
14. vybírá kombinace slov, obrazů a zvuků z hlediska záměru a hodnotového významu
15. chápe vliv médií na každodenní život, společnost, politický život a kulturu z hlediska současné i historické perspektivy a role médií v každodenním životě jednotlivce
	·  Prezentace – vytváření dle specifických požadavků
·  Prezentování – vystupování před ostatními, vhodný způsob vystupování a komunikace, nácvik vystupování a prezentace podle specifických požadavků
·  Sebehodnocení i hodnocení ostatních z hlediska obsahu
· Sebehodnocení i hodnocení ostatních z hlediska projevu
· Tvorba mediálního sdělení
·  Rozdíly v různých typech mediálního sdělení s ohledem na cílovou skupinu
·  Vnímání a možný dopad mediálního sdělení na cílovou skupinu
· Typy a způsoby mediálních sdělení
· Faktické a fiktivní sdělení
· Identifikace společensky významných hodnot v mediálním sdělení
· Výrazové prostředky autora
·  Motivace autora k mediálnímu sdělení a důsledky mediálního sdělení
·  Záměrná manipulace autora
· Vliv médií na každodenní život
· Média ve společnosti
· Vliv médií na jedince i sociální skupinu

	OSV 1, 5, 7, 8 – komunikace,
mezilidské vztahy, kreativita, rozvoj schopností poznávání 


MdV 1, 2, 4, 5, 6 – kritické čtení a vnímání mediálních sdělení, interpretace vztahu mediálních sdělení a reality, vnímání autora mediálních sdělení, fungování a vliv médií ve společnosti, tvorba mediálního sdělení
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6.19.9.

	Vzdělávací oblast:
	Člověk a společnost
	

	Vyučovací předmět:
	Mediální výchova
	
	

	Ročník:
	9.
	
	

	
	
	
	

	Očekávaný výstup RVP
	Rozpracovaný školní výstup
	Učivo
	Průřezová témata

	žák:
	žák:
	 
	 

	· rozlišuje subjektivní a objektivní sdělení 
· dorozumívá se kultivovaně, výstižně, jazykovými prostředky vhodnými pro danou komunikační situaci
· odlišuje spisovný a nespisovný projev a vhodně užívá spisovné jazykové prostředky vzhledem ke svému komunikačnímu záměru
· v mluveném projevu připraveném i improvizovaném vhodně užívá verbálních, nonverbálních i paralingválních prostředků řeči
· uspořádá informace v textu s ohledem na jeho účel
· využívá poznatků o jazyce a stylu ke gramaticky i věcně správnému písemnému projevu 
· vyhledává, vyhodnocuje a zpracovává data
· porovnává soubory dat
· získá z dat informace, interpretuje data, odhaluje chyby v cizích interpretacích dat
· zhodnotí, zda jsou v modelu všechna data potřebná k řešení problému; vyhledá chybu v modelu a opraví ji
· odlišuje fakta od názorů a hodnocení, ověřuje fakta pomocí otázek nebo porovnáváním s dostupnými informačními zdroji
· kriticky přistupuje k mediálním informacím, vyjádří svůj postoj k působení propagandy a reklamy na veřejné mínění a chování lidí
· respektuje přijatá pravidla soužití mezi spolužáky i jinými vrstevníky a přispívá k utváření dobrých mezilidských vztahů 
vyhodnotí na základě svých znalostí a zkušeností možný manipulativní vliv médií; uplatňuje osvojené dovednosti komunikační obrany proti manipulaci
	1. uplatňuje a vybírá výrazové prostředky a jejich kombinace pro tvorbu věcně správných a komunikačně (společensky a situačně) vhodných sdělení
2. zaujímá kritický přístup ke zpravodajství a reklamě
3. rozlišuje zábavné („bulvární“) prvky ve sdělení od informativních a společensky významných
4. hodnotí prvky ve sdělení (výběr slov a záběrů)
5. určí rozdíly mezi informativním, zábavním a reklamním sdělením
6. chápe podstatu mediálního sdělení, objasňování jeho cílů a pravidel
7. identifikuje základní orientační prvky v textu
8. orientuje se v principech sestavování zpravodajství a jejich identifikace, pozitivní principy (význam a užitečnost), zezábavňující principy (negativita, blízkost, jednoduchost, přítomnost)
9. uvede příklady stavby a uspořádání zpráv a dalších mediálních sdělení 
10. chápe postavení médií ve společnosti
11. určí faktory ovlivňující média, interpretace vlivů působících na jejich chování
12. rozumí způsobům financování médií 
13. chápe vliv médií na každodenní život, společnost, politický život a kulturu
14. vnímá role médií v každodenním životě, na postoje a chování, role médií v politickém životě 
15. utváří tým, komunikuje a spolupracuje v týmu
16. stanoví si cíle, časový harmonogram a deleguje úkoly a zodpovědnost při práci v týmu
17. chápe faktory ovlivňující práci v týmu
	· Prezentace – vytváření dle specifických požadavků
·  Prezentování – vystupování před ostatními, vhodný způsob vystupování a komunikace, nácvik vystupování a prezentace podle specifických požadavků
·  Sebehodnocení i hodnocení ostatních z hlediska obsahu
· Sebehodnocení i hodnocení ostatních z hlediska projevu
· Různé typy mediálních sdělení, vč. možných rizik (např. zdravý životní styl, sexuální výchova atd.)
· Kritické myšlení při vnímání mediálního sdělení
· Cíle autora mediálního sdělení
· Vlastní tvorba mediálního sdělení (např. bulvární/seriózní zpráva, účelová propagace atd.)
· Různé typy mediálních sdělení, vč. možných rizik (např. zdravý životní styl, sexuální výchova atd.)
· Kritické myšlení při vnímání mediálního sdělení
· Cíle autora mediálního sdělení
· Vlastní tvorba mediálního sdělení (např. bulvární/seriózní zpráva, účelová propagace atd.)
· Funkce a vliv médií ve společnosti
·  Veřejnoprávní a soukromá média, jejich vliv a funkce ve společnosti
·  Audio a video tvorba, její stavba
·  Kritéria úspěšnosti mediálního sdělení
· Vlastní i skupinová tvorba mediálního sdělení, vč. vyhodnocení i sebehodnocení (např. reklamní materiál, bulvární zprávy, zpravodajství, předvolební kampaň, propagace životního stylu, propagace firmy nebo školy, sebepropagace atd.)
	OSV 1, 5, 7, 8 – komunikace,
mezilidské vztahy, kreativita, rozvoj schopností poznávání 

MdV 1, 3, 5, 6, 7 - kritické čtení a vnímání mediálních sdělení, stavba mediálních sdělení, fungování a vliv médií ve společnosti, tvorba mediálního sdělení, práce v realizačním týmu 
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